


Ty jestes MARKA
ks. Piotr Pawlukiewicz dla RTCK

ks. Piotr Pawlukiewicz
Produkcja: RTCK
Nowy Sacz 2019

ISBN: 978-83-65927-97-2
Wydanie |

Redakcja: Krystyna Sadecka

Korekta: Seiton, www.seiton.pl

Opieka redakcyjna: Renata Czerwicka

Sktad: Barbara Wrzos, Graphito, www.graphito.pl
Projekt oktadki: Jakub Kosakowski

Rysunki: Cudaki Karo - Karolina Brodowska
Druk: Drukarnia Skleniarz

Ksiazka zawiera zapis audiokonferencji ,Prosto z serca” ks. Piotra Pawlu-
kiewicza wydanej w RTCK, szeroko uzupetniony przez autora o nowe watki
i historie.

RTCK

ul. Zielona 27, WSB, bud. C
33-300 Nowy Sacz

tel. 531 009 119
sklep@rtck.pl

www.rtck.pl

Dotacz do spotecznosci ludzi, ktdrzy cheg robié to, co kochaja.
www.rtck.pl
Zapisz sie, a bedziemy Cie wspieraé¢ na tej drodze,
wysytajgc wartoSciowe materiaty!



™

Ryba lubi ptywaé

Dla kogo oklaski sg niebezpieczne?
Czy mozna utongcC i miec sie dobrze?

Kto pozyczy srubokretu?



azda firma chce mie¢ swoj znak, swojg marke.

Na wykreowanie firmowego logo idg kolosalne

pienigdze, za splagiatowanie znaku naktadane
Sg ogromne kary, a procesy o0 naruszenie praw autor-
skich potrafig trwac latami. Dyskusje nad krojem pisma,
ba.. nad kazda kropkg, ciggna sie w nieskornczonosc, zas
honoraria autorskie grafikéw osiggaja zawrotne sumy.
Jestesmy Swiadkami niekoriczacej sie walki o to, zeby
by¢ widocznym i rozpoznawalnym - czy to przez gtos,
czy przez symbol, czy przez zachowanie.

Z drugiej strony sg tez ludzie, a nawet cate firmy,
ktérzy umiarkowanie chca sie reklamowac. Moj kolega
razem z zong grywat w zespole weselnym. Zapropono-
watem mu kiedys, ze ich rozreklamuje, a on mi nato, ze

nie trzeba, bo majg rezerwacje na dwa lata do przodu.



Istniejg w koncu na swiecie instytucje czy sto-
warzyszenia, ktore swoje znaki celowo ukrywajg. Nie
chce wchodzi¢ gtebiej w to zagadnienie, bo nie to jest
tematem tej ksigzki, ale tak wtasnie funkcjonuje np.
masoneria = symbole, ktérymi sie postuguje, potrafig
rozszyfrowac tylko wtajemniczeni, osoby z najwyz-
szych szczebli tej struktury. Koniecznos¢ ukrywania
swojego znaku zachodzi takze podczas wojny. Kryp-
tonimy, tajne hasta zapewniajg bezpieczenstwo czton-
kom podziemnych organizacji walczagcym z agresorem.
(Pamietacie z pewnos$cig naszego dzielnego Hansa
Klosa, czyli 3-23, prawda?).

Chrzescijanie, jak i cate chrzescijanstwo - struktura,
ktéra zaczeta powstawac po Smierci i zmartwychwsta-
niu Chrystusa - tez potrzebowato dla siebie znaku, ja-
kiej$ nazwy, czegos, co czynitoby marke rozpoznawalna.

Na poczatku chrzescijanie robili to bardzo dyskret-
nie. Dlaczego? Naturalnie pewnie dlatego, ze zyli w nie-
przyjaznych dla swojej religii czasach. Ale zwroccie tez
uwage, ze pewnego rodzaju dyskrecja towarzyszyia
juz samemu Chrystusowi, kiedy dokonywat cuddw.
Jasne.. bywaty spektakularne momenty, jak nakar-
mienie pieciu tysiecy ludzi, ale zwykle po uczynieniu
cudu Jezus.. oddalat sie, na przyktad szybko wsiadat

do todzii odptywat z apostotami do innej miejscowosci.



Czesto tez zakazywat tym, ktérych uzdrawiat, zeby
rozpowiadali o Nim. Dlaczego tak robit? Przeciez teraz
byt najlepszy moment, zeby pokazywac swojg pote-
ge! Nie. Jezus wiedziat, co grozi osobom popularnym
i oklaskiwanym - pycha. To dlatego zaraz po uczynie-
niu cudu, kiedy ludzie chcieli Jego i jego apostotow
catowac po rekach, nakazywat im zwiewac. Nie z po-
wodu zewnetrznego zagrozenia, ale po to, by chroni¢
apostotéw przed pycha.

A jednak mimo dyskrecji pierwszych wyznawcow
chrzescijanstwo sie rozszerzato. W Il wieku koto 10%
ludnosci Cesarstwa to byli chrzescijanie. (Teraz podob-
ny odsetek mieszkancow Warszawy chodzi do kosciota).
Nie mieli wydawnictw katolickich, nie mieli radiostacji,
nie mieli struktur, kurii, uczelni. Po prostul Sasiadka
sgsiadce mowita o Jezusie..

Co do znaku rozpoznawczego padto na rybe. Ryba
stata sie dla pierwszych chrzescijan wygodnym i po-
jemnym symbolem. Przede wszystkim wskazywata
na wode - rzeczywistosc¢ chrztu. Ryba Swietnie sie
czuje w srodowisku wodnym - chrzescijanin zas to
cztowiek, ktory sie w wodach chrztu ,utopit” i jest mu
z tym bardzo dobrze.

Czy macie Swiadomosc¢, ze chrzescijanie to ludzie,

ktorzy sg juz po swoim pogrzebie? My umarlismy dla
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Czy macie swiadomosc,
ze chrzescijanie to ludzie,
Ktorzy sq juz po swoim
pogrzebie?

My umarlismy dla swiata.
Dla swiata nie zyjemy.

ks. Piotr Pawlukiewicz

(Ty)harka



Swiata. Dla Swiata nie zyjemy. Powinnismy po prostu
mijac Swiat, ignorujgc go. A zatem witasnie ryba - istota,
ktora znakomicie odnajduje sie w rzeczywistosci pod-
wodnej - stata sie znakiem chrzescijanina, ktéremu
ma by¢ dobrze w wodach chrztu.

Ksigdz Mirostaw Malirski z Wroctawia powiedziat
kiedys do jednego matzonka: ,Facet, masz zrobic tak,
zeby twoja zona lubita by¢ w cigzy, zeby rozpowiadata
na prawo i lewo, jak strasznie fajnie jest by¢ w cigzy.
Ty masz sie o to postarac!”. Jezus zachecat rybakow:
.Pdjdzcie za Mng, a uczynie was rybakami ludzi”, zas
Piotra pocieszat: ,Nie boj sie, odtad ludzi bedziesz towit".

Mysle, ze dla tamtych facetéow, od matego wy-
chowanych nad jeziorem i zyjgcych z rybotéwstwa,
to musiata by¢ wspaniata zapowiedz, niesamowicie
kuszgca perspektywal Gtebiny wodne generalnie
w oczach Zydow byty czyms nieznanym i niebezpiecz-
nym (jako $wiat demondw). Wyciggnaé kogos z wody
jednoznacznie znaczyto wydobyc¢ go ze Swiata ztych
duchow, wyratowac z otchtani grzechu.

To wiasnie miedzy innymi dlatego pierwsi chrzesci-
janie otaczali znak ryby szacunkiem, ze to logo byto dla
nich odzwierciedleniem istoty chrztu. Chrystus wycigga
bowiem kazdego z nas z otchtani grzechu i po to zanu-

rza w wodach chrztu, abysmy mieli z Nim nowe zycie.

"



Ale ryba okazata sie symbolem jeszcze pojemniej-
szym. Greckie pojecie ICHTHYS to akrostych, czyli sto-
wo, ktére mozna utworzyc¢ z pierwszych liter wyrazow
w zdaniu. Ichthys (gr. IXOYZ) sktada sie ze starogrec-
kich stow:

IHZOYZ, Inoolc (Iésols) - Jezus

XPIZTOZ, Xpiorog (Christds) - Chrystus

OEQY, ©¢od (Theol) - Boga

Y10z, Yiog (Hyiés) - Syn

ZOTHP, Zwrnp (Sotér) - Zbawiciel

W konicu pozostaje jeszcze jedno wazne skojarzenie
z chrzescijanskim symbolem ryby, a jest nim osoba
starotestamentalnego proroka Jonasza. Byt to facet,
ktéry miat generalnie problemy z mitosierdziem. Czekat,
az Pan Bog rozprawi sie z grzesznymi mieszancami
Niniwy, tymczasem Bog miat wzgledem Jonasza swoje
plany i prowadzit go swojg droga - a wiodta ona przez
wnetrznosci wielkiej ryby.

Znak ryby funkcjonuje do dzisiaj. Nie ma dnia, ze-
bym na przyktad na masce samochodu nie widziat
przyklejonego logo ryby. | ten symbol naprawde dziata,
podobnie jak dziatajg inne znaki przynaleznosci do
Chrystusa.

Do bloku na nowym osiedlu sprowadzali sie nowi loka-

torzy. Trzeba byto skreci¢ meble, i - jak to bywa - zabrakto
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Srubokretu. Facet zszedt trzy pietra nizej i zastukat do
drzwi starego mieszkanca.

- Pozyczytby mi pan jakis srubokret?

- Bardzo chetnie, ale dlaczego przyszedt pan z tym
do mnie, az trzy pietra nizej?

- A bo pan miat napisane na drzwiach K+M+B. Po-
myslatem, ze mieszka tu przyzwoity cztowiek, na kto-

rego pomoc bede maogt liczyc...
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jestes
Ty f'narkq

Sa firmy, ktérych logo znane jest prawie na catym Swie-
cie. Wydajg miliony dolaréw, aby uczyni¢ swoje znaki
rozpoznawalne. Chcesz czy nie, kazdg swojg decyzja
i czynem Ty réwniez budujesz swoja marke, ktéra
jest kojarzona z okre$lonymi wartosciami. Po czym
mozna Cie rozpoznac?

Jaka marka jestes?

Ksigzka ks. Piotra Pawlukiewicza to inspiracjaizache-
ta, aby budowa¢ na tym, co najbardziej wartosciowe
(cho¢ czasami zapomniane i niedoceniane). To zbior
historii i anegdot o "matych" rzeczach, ktére konse-
kwentnie realizowane, buduja prawdziwg wielkosS¢.

Badz marka jakiej potrzebuje swiat. Swiat potrzebu-
je Twojego Swiadectwa.

ks. Piotr
Pawlukiewicz

Legenda polskiego kaznodziejstwa.

Na jego kazaniach wychowaty sie
pokolenia. Absolwent Katolickiego
Uniwersytetu Lubelskiego, Akademii
Papieskiej w Krakowie i Uniwersytetu
Jagielloriskiego. Autor kilkunastu ksigzek
i wspotautor bestselleru ,Czarny humor”.
Gtosit rekolekcje w wielu miastach Polski,
a takze w Sztokholmie, Londynie,
Dortmundzie, Zurichu, Bernie, Rzymie

i Budapeszcie. Jego przestanie ,Swiat
potrzebuje ludzi, ktérzy robig to, co ich
ozywia" dato poczatek marce RTCK.

1 RTCK  gmmm—
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Jaka marka
jestes?



Czesc,

kazda marka ma okreSlony charakter i wigzg sie z nig konkretne ce-
chy (np. niegdys Mercedes kojarzyt sie z solidnoscia i niezawodnoscig,
a Apple z innowacyjnoscia i prestizem :)). Duzo madrych gtow mysli
nad tym, jak sprawic, by dana marka budzita odpowiednie skojarze-
nia wsrod klientow, z czym powinna sie wigzac w gtowach ludzi.

Ty tez jestes marka! Marka wyjatkowa, jedyng w swoim rodzaju. Jakie
cechy kojarza sie innym z Twoja osobg? Czy gdy ludzie myslg o Tobie,
przychodzg im do gtowy okreSlenia: ,solidny i prawdomaowny”, czy
raczej ,karierowicz i kombinator”? Jakg marka jestes?

Niniejsze Cwiczenia maja za zadanie pomac Ci to odkryc.

Za jaka marke sie uwazam? Jak postrzegajg mnie inni? Jaka markg
chciatbym byc? To tylko kilka z pytan, ktore postawisz sobie, gdy za-
gtebisz sie w proponowane tu cwiczenia.

Jaka markga jestes? Odkryj to!

Ireneusz Trojan
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Pierwszy z formularzy powinienes wypetnic samodzielnie.

Do wypetnienia kolejnych 5 formularzy zapros bliskie Ci osoby —
takie, ktore Cie dobrze znajg, z ktdrymi spedzasz najwiecej czasu
albo z ktorymi podejmujesz najwiecej dziatan.

Nie pokazuj zaproszonym osobom wczesSniej wypetnionych for-
mularzy, aby nie sugerowaty sie odpowiedziami poprzednikow.



Wymien 3-5 cech, ktére mo-
zesz nazwac swoimi mocnymi
stronami:

Wymien 3-5 cech, ktdre posia-
dasz, ale w niewystarczajgcym
stopniu je jeszcze rozwingtes/
as, a chciat(a)bys, aby staty sie
Twoimi silnymi stronami:

Wymien 3-5 cech, ktorych nie
posiadasz, ale chciat(a)bys je
odkryc i rozwingc:

Wymien 3-5 cech, ktore mo-
zesz nazwac swoimi stabymi
stronami (wadami):

Wymien 3-5 cech, z ktorymi
z catg pewnoscig NIE chciat(a)
bys byc kojarzony/a:



Jaka marka
jestes?

Jesli podczas udzielania odpowiedzi na pytania z poprzedniej strony pojawity sie
u Ciebie jakies przemyslenia lub chciat(a)bys sie podzielic czyms innym zwigza-

nym z opisywang 0sobg, mozesz to zapisac tutaj:

1M1



Ireneusz Trojan

Z wyksztatcenia filozof, coach, doradca zycia rodzinnego. Absolwent
WSFP Ignatianum. Przez 3 lata formowat sie w zakonie Jezuitow,
gdzie zdazyt zafascynowac sie duchowoscig Ignacjanska.

Zawodowo, jak sam mowi, zajmuje sie rozwigzywaniem problemow.
Prywatnie szczesliwy maz i ojciec dwojki zywiotowych dzieci. Od kilku
lat wraz z zong prowadzi parafialng poradnie rodzinng. W tym cza-
sie mogli rozmawiac z ponad 300 parami o relacjach, wartosciach
| wspalnym zyciu.

Przekonany, ze szczescie nie rodzi sie tylko z osiggania CELOW, ale
z bycia TU i TERAZ na WEASCIWYM MIEJSCU we wiasciwym czasie
W SWoim zyciu.
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